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I--t-vka zawodowa czlo n k(rw palcstry

Marl(a adwokat rek
W niektorych zajqciach licz4 siq przede

wszystkim umiejqtno (ci or az sr.czegolna
starannoSi w zabieganiu o efbkt,

a nie tylko sam efbkt

od wielu lat tczl sie w arodowisku
adwoka(kim dyskulje nad zlagodze-
niem - tkwi{cego w zbiorze zasd eq/ki
adwokackiej i godnoki zawodu - zakazu
reklamv, Pzwomnlimy moie, sk{d on siq
tam w ogde wi{l.
za.kaz w postaci apiwej liczy zledwie
nieco polad 5o lat, bo dopiero w 196r r, ad-
wokatura postilowila, skutkiem szerzenia
siq ucht'bie6, spisaf podstawowe zasady
wykonywmia awodu O wiele lepiej a-
tem m6wi( o zwycaj[ A ten ksztaltowa]
siq puez kilka tysiqcy lat" Funkcjr obroricy
pojawil: siq r6moceSnie z wymySleniem
priez ludrosc czegos akiego, jak s{d i wy'
mieruie sprawiedliwoSci. Dobrze wiec
zdaf sobie sprawq, 2e rozmawiajac o rekla-
mowaniu sie adwokat6w, musimy siqgrqf
do korzeni awodu, a tak naprawdq - do
istoty poslugi. zatem pl't?nie, czy adwo-
kaci powinni, czy nie powinnisiq relda-
mowai, jest akorzenione nie w ober:nej,
puemijajacej sytuacji, lecz w odpowiedzi
o istorq sluiby spoleerrej adwokata.

Na czym ona polega ijaki ma to zwi4zek
z reklamoMni€m urlug adwokackicht
ZarLim odpowiem m to pytmie, koniea-
ne jest wJZn€ rozr62nienie.

,akie mianowiciel
odpowiedZ wipe siq z absolumie podsta
wow4 kwesti4. M6wi4c w wielkim uprosz-
czeniu, musimy sol:ie odpowiedzief na
pttmie, na czym polega i w czym ucie-
lesnia sig adwokatura- Obecnie tytulem
adwokata posluguje siq chmara prami-
k6w. Ten proces narasta. Coraz wiqksza
liczba z nich wykonuj€ syl4czn'ie pracq
prrMrih" i czqsto wykonuje j4 dobEe.
Jednak praca za biurkiem czy stolem kon-
ferencyjnlm nie m nic mp6lnego z bez-
poirednim wziqciem odpowiedzialnoSci
za losy konkretnego czlowieka oraz spro-
sDniem temu wyzmniu przed s4dem.
M6wimy ru nie R;lko o odpowiedzialnoSci
odszkodomwczej,ale pEede ffizystkim
o odpowiedzialnosci mor:lnej. Mdwimy
tu o bardzo szczeg6lnej relacji, jalta siq
tworzy miqdzy indywidum ucjcleSnio-
nlm w adwokacie orz jego relacji z indy-
widuun, jakim jest ldient. To jest brdzo
specyficzn4 interpersonalru relacj4 kt{ira
w og6le nie powstaie w uldadzie, kiedy
klient jest,,interesariuszem" przedsiq-
biorstwa pcmiczego.

Alejaki ma to rwiizek z kweitil reklamo-
mnia ril?
Bezposredni. Reklam moZe dotyczyi
wyl4cznie wla6ciwosci lub paramer6w
sprawdzalnych, slowem - daj4cych siq
zweryfi.kowai. w przypadku aktor6w, ar-
chitekt6w, Iekauy, adwokat6w, muczy-
cieli, notriuszy, sqdzi6w, prokurator6w
i wielu innych zawod6w wszelka reklama
j€st pomyslem absolumle poronionym.

Nibv dlaczego? Powszchnie umia sig. ie
wolnoii reklamomni. siq jert elementem
wolnoS(i gotpodarczej i wolnoki w og6le.
chodzi o to, 2e owa wolnosc Swictnic siq
sprawdza w sferze uslug materialnych.
Tyct\ kt6re moZemy zestawi(, por6ma6,
pzesledzig a przede wszystkint polo2yi
na szali ich efekl Uslugi materialne i nie-
maieria.lne r62ni4 siq nie rylko rodz:jem
pracy, jakq siq wltJad4 ale te2 zupe*nie
odmicnnym rezultatem. Styczna miq-
dzy ni mi jest tylko ta.k4 2e i jedne, i dru-
gie w1rugaj4 umiejqtnosci, aby praca
zosula wykoruna nalezycie: zardmo
krawiec, jak Spiewak musz4 zna( siq tu
swoim zemiosle, co w skr6cie nzlmmy
miejqtnosci4. w Eec'ryistosd chodzi

tu o wysokie qumtm wiedzy pol4czonej
z do5wiadczeniem orz okre6lonlm po-
dejsciem do pracy, nazywmym w slr:6cie
etyke zawodow+ Ale tu podobienstwo siq
koficzy, bo efekrern dobrei roboty krawca
jest zgrabny gmiruri kazdy moZe ocenii,
uV d.obrze, uy 

'IeleZy, 
mtomiilt rczul-

tatem wysilku Spiewaka nie jest to, czy
falszowal, czy nie, Iecz to, czy wzrusztrl
sluchaczy. Wzruszenie jest bktem, tyl-
ko Ze w zaden spos6b rile da siq go zmie-
rzyf. Teli wiqc w niektdrycir zajqciach liczE
siq miejqtno6ci orz szczeg6lna staran-
nosi w zabieganiu o efekt. z tego powo-
du trcSciE rclacji miqdzy zamawiaj4cym
a praruj4cym nie jest umowa rezultatu,
a jedynie umowa surannego dzialania.
T:l€ relacja powstaje niqdzy adwoka-
tem a powiezaj4cym mu do prowadzenia
sprawq klientem. )e$ wiele innych przy-
ktadow. Czy na pnyklad wybiiny chirug
dokonuj4cy cud6s', a jednak mimo swego
talennl i doswiadczenia oac4cy ru stole
openryjnyn pacjenta je$ zlym lekazem?
Albo wspaniaty nauczyciel. kt6rego nie
wszystkim uczniom uda siq dostaa na wy-
brane studia pu estaje by( z tego powo-
du wybitnym pedagogiem? Jeszee silniej
te aspekty ujaMiaj4 siq puy profesjach
tw6rczych. tlustracle rc mo2na odniesf do
mitu skutecznego adwokata Nie mrny
tu uxu rozwin4t cielawego w4tle, ale
pracq adwokata ocenia sie w pierwszym
rzqdzje po ryrn, jak j4 wykonuie, a nie po
tyrrL czy byl skutecmy. Tak wiqc swoboda
reklmowmia siq (przez adwokat6w) ma
nacelu zxt4pienie wysilkupracy i dorob-
ku zawodowego niespnwdzalnyn zapew-
nieniem, kt6rego klient nie ma mo2no-
sci w 2aden sposob zweryfikowai. w tlm
ukladzie mlodzi adwokaci s4 zreszq zu-
pelnie pozbawieni wszelkich sas, bo
nic maj4jeszczc 2adrych osi4gniqf, a w
zmyslone nikt im nie uwierzy. Reklama
bije zatem w piemszym rzqdzie w tych,
kt6rzy powinni miea r6wny, uczciwy start
i mog4 konkuowa6 wyl4cznie pozioruem
wspomianych umiejqtnoscl lNe podej -

Scie jest nie fair.

Dlaczego zatem, jak rozumiem, uwaia
pan, ie adwokaci nie powinni siq rekla-
mowaa?
PonieM2 nafur4 pracy adwokackiej, je-
Sli ogrmic4my j4 do pomocy s4dowej,
jest pomoc w sferze niematerialnej. feili
chodzi o relacje z klientem, z przecimi
kiem procesowym oru z s4dem. Efekt
tych sarad rnoze przybrae rezullat na-
terialny, np. w poskci odszkodowmi4
albo tei trudno wlmiemy, np. w posraci
zdjqcia jednego roku z wymienonej kart'
pozbau,ienia wolnoSci. 6w efekt polega
wcale nierzadko po prostu na fyE\ 2e

klient czuje wsplcie nie tylko prame,
lecz ukze psychiczne. przeprawiaj4c siq
pzez ppykre d.oswiadczenie procesu, daj-
my na to rozwodowego. TeBo nie da siqjuz
w izden spos6b zmienyi.bo wdziqcznoS(,
ludzka wdziqcznosi da siq rylko odczu(
i nazwae, ale nie da siq zmieu ya. wiqc jak-
tly siQ adwokat reklmowal? Prz ez efekt?

Jaki efekt obiecaf ldientom w reklmach?
czy w og6le mozna to zrobif uczciwie?
A firoie reklanE rnia]aby polegae fyll<o
ro tyn,2e adwokat zapewia,2e bqdzie
sig dobrze staral, a efekt rych stilari nie
zaleZy juz tylko od niego. Tylko kto ta-k4
reldamq kupi? Nalezy przecie2 pamiqta(,
2e wyrok wydaie sad, a nie adwokat, wiqc
jego faktyczny wkiad w ksztalt ostatecz-
nego rozstrzygnigcia zawsze pozostaje
tajerrnic+ Jest to pochodru wspomnia-
nego wczeiniej upeknr niematerialn€€lo
charakteru pracy adwokata. Jak atem,

pytarr! adwokat mialby siq - rzetelnie
- reklamowat? 2e niby mie siq starad?
Pu ecie2 to i2losne. MdwiEc o rektamom-
niu siQ przez adwolctdw, m6winry zatem
o c4TrLS imym.

O eym?
M6wimy o wysadzeni.u w powietze tmy
zapobiegaj4cej zjeclnej strony co najmniej
o oczywistej groibie nierz€telnosci albo
o zwyklej deuczciwosci i hoduztapler-
ce. Usuniqcie umy zapobiegaj4cej nie-
uchronnej patologii oznacza juz rylkojed-
no: calkowit4 wolnoamerykilkq. A tu nie
chodzi bynajmiej o interes adwokat6w,
Iecz przede wszystkim o interesy klien-
t6w. Dlsk$ja m temt reklmy adwoka-
t6w pokazuje, 2e tE czqsci, kt6ra optuje za
dopuszczaniem reklamowania siq, chodzi
wyl4cznie o ich wlasne interesy. Postawa
ta pozostaje niestery w dokladnej i zupel-
nej spu ecznoSci z interesem spoleczn)ry[
Rynek potrzebuje a.dwokat6w rzetelnych
i uczciwych, a nie reklamiuzy.

Uwaia pan atem, ie aka reklamy adwo-
kat6w dzi3, w zupelnie innych realixh.
wciqi more mied szasdnienie?
Oczywijcie, 2e tak- Zakaz ten slu2y
w pieMszei kolejno6ci klientor4 w dalszej
samej adwokatuze, a szeu ej - wlmi*owi
sprawiedliwoici, kt6rego przecie2 adwoka-
tua jest nieodl4cznFr elementem skla-
dowlm. To, co pani okresla jako ,,zup€inie
inne realia" odnosi siq do okoliczno6ci in-
nych, ni2 relacja pods4dnego wglqdem
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Wyrok wydaje s4d, a nie adwokat,
wiqc jego faktyczny wklad w ksztalt
ostatecznego rozstrzygniqcia zawsze
pozostaje tajemnic4. Jest to pochodna
niematerialnego charakteru jego pracy

s4du oraz jego pomomika procesowego,
jakim jest adwokat. Poza tyrn ,,zupeln ie
inne realia" s4 jalimS zawolaniem, a nie
konkreten co mianowicie wolny rynek
w sfeEe ekonomicnej oru wolnoscl m
plxzczyZnie polirycznej a2 tal{ bardzo niby
zmienit na gruncie wlmierzania sprawie
dliwosci? Chodzi mi o to, 2e zmiana Ntro-
ju w i:den spos6b nie oddzialuje na sferq
deontologil profesji adwokackiei, kdra
siq Swietnie obronila podcas tarilowa-
nia Polski pzez zaborc6w, potem przez
najud hitlerowsK przez walec sulini-
zmu, dNznoSi okresu komunizmu. Czy
ma om ulec tyrmii wolnej Polski, kt6ra
auierza, z niewiedzy i braku refleksji,
przekreSlii su'6j wiasny, wspardaly doro-
beld Oto jest p''tanie.

Adwokat, co prawda, reklamowai sig nie
moie,jednak moie - zgodnie z kodek5em
etvki - ihtormoma o 5wojej dzialalhoici
awodowej. cdzie jest granica mitdry
informacje a reklamil
,est oczywista i dla kazdego czytelna.
Czym innym je$ szyl4 a czym innym
jest banner. Naimi rwierdz4, 2e mo2na
poszeEyi akres dopwczalnej inlonnacji
o kazde tresci, ktore nie stanowq rekla-
my sensu stricto albo nie awierajq sfor-
mulomfi ocennyctl To jestpodejscie albo
slGjnie naime, albo momo nieszczere.
Anom o EeSci ,,Heruszy adwokat w Lu-
blirde" albo,,Szu.kasz adwokata, kt6ry a-
latwi ci sprawqt'niejest ocenny, ajednak
burzy wszystko, co pzez wieki zbudom-
no. Takich hasel moina ulozya serld ijesli
ktos ich od razu nie widzi, ten nie chce
ich dostPec.

czv w ob(nej n€czywlstoici widzi pan

moiliwoai, by z tego zakazu uczynii atut
awodu?
AleZ oczywiscie. To jest wlainie wiella
wartosc dodana. rylko trzeba umiec jE
sprzedae. Nie r6znii siq niczym od innych
to nie je$ sztuka- R62nii siq to jest wyzm-
nie. wiedzie6, dlaczego sig r62niq, to jest
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adwoka! qowadrq.y wblna
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lamy nle potrzebuje
szans. slorzystae z tej szansy to jest to,
o co chodzi spoleczefistwu Ono posu.kuje
kogos, komu moie, w catlm zaba.taganio-
nym rynku, aufae. Adwokatur4 decyduj4c
siq na rekiamq, wyl4snie dol4czy do 0g6l-
nego balagilu i dezorientacji. Pozostajic
przy wlasnych wartosciach, ro szansq na
przeczelunie burzy i odnowienie wlsnej
pozycji- Klopot polega na tyrq 2e znacqca
czqsi mlodych adwokatdw orientuie siq
wyqcznie na ru i teraz, nie widz4c przy
rym tsunami, kt6re ich pochlonie.

lakie zagroienia stma zniesienie akuu?
zniesienie zakazu reklamomnia siq na
dwa wymiary: spoieczrry oraz wem4tu -
Srodowiskow''. optuj4cy za nirr:, g16w-
nie aeszt4 mtodzi, adwokaci dostrzega-
j4 wyl4cznie ten drugi aspekq orientuj4
siq wyl+cznie na sw6j wldny interes, bo
te2 nie maj4 innego wyboru. chc4 pEe-
tmai i romin4i praktykq. Nawet nie
mysl4 o faktycznych reperkNjach znie-
sienia zakazu reklamy i dalszych skut-
kach. Iednal pueciei decyaluj4cy w calej
sprawie jest wymiu spoleany. Bo to nie
adwokaci, a wyl4cznie ich klienci zbuduj4
wizemek, autorytet i wlmia adwoka-
tury jutra" Rozmienienie tego umiwego
adania, wobtr kt6rego stoi adwokatur4
na obrazkowosa reklamowych spot6w,
jawi siq niczym pr6ba ffit+pienia piqkna
zwyczajn4 golizn4.

wr,6Gmy do pvtanla...
odpowiadaj4c na nie wpr.osc reklamo'
wanie sie adwokat6w unicestwia adwo-
katurq, co niekt6rym specjainie nie prze-
szkada. Reklanowmie sig adwokat6w
zaglia w spos6b bezposredni zaufaniu
do organ6w Sci4gania, s{d6w sqdzi6w,
notariuszy, a m6wi4c szerzej - calej sfery
wym iaru sprawiedliworici, czyli sprawie-
dliwo6ci w og6le. cdy rn6wimy o ffzczu-
pl eniu aEybutu wladzy s4domiczej, m6-
wimy o agrozeniu demokradi, a wiqc
m6wimy o problemie wolnej Polski czyli
m6wimy o sprawach rEjwazniejszych.

Nie pzFda pan?

Nie s+dzq.

No ale radcy prami mogtr siq reklamowai.
Utr.V[rymnie tego akazu w adwokatu-

ae nie skaujeJej elonk6w na bycie na
stEonej pozvcji?
Absotumie nie. To daje ad.wokatom wlr-
Snie saxq skorzystmia z pozycji uprzy-
wileimrcj. Problen w tyrrL czy adwoka-
tura chce i potrafi z tej pozycji umiejqmie
skonystae. Bo to jest trampolina, ale tu e-
ba umief siq z niej wybii. Tq wielk4 w-
tosi trzeba upowszechnii, objafniaj4c na
czlm polega i po co jest potrzebna- spole-
eeistwo mui siq dowiedziei, zrozumief
i przyj4c, ie ads,okat nie reklamuje sig
w 2Twotnym interesie klient4 ponjewaz
go nie otlamuje, oraz 2e palestrd przedkla-
da interes klientdw ponad interes wlasny,
a to jest jui waior nlebagalelny. A poa rym
skoro i adwokacii ndcowie, i dondcybqd4
sig m wyscigi reklamowae, to jak tu siq
polapaf, czym siq rd2niE - i czy rozni4 siq
czymkolwiek w og6le. A puedeZ adwokat
to jest mjlepsa mka" kt6n rekl,amypo
prmtu nie poozebuje.

czy utrzymanie akazu pomoie zatem we
wzmGnieniu prestiiu zawodu?
Bardzo bym tego dlcial i uwai:rm, ie (o
jeden z naczelnych powod6w, tlla kt6-
rych ten zaku powinien byd z ca.l4 moc4
utrzymmy i podkreslony. zakaz reklmy
powinien tryf pokazywany jako wysoki
standard, a nie jalo pewnautomnoSiryn-
kowa, kt6ra rns niekozlsmie odr62nia
odimyctl.

Cry atem obEne prepisy kodeksu
etyti w pana fienie w akGie rcklamy,
informacji wymagajq zatem jakichkolwiek
zmian? lntomtrja... reklaro... chwa tu
jert jakii nielad terminologienvt
Nie dosczegil iadnego nieladu tcmi-
nologicmego mi zmzeniowego: kodeks
jest abelumie prtrfzyjny. Jego autormi
s4adwokaci zdzislaw Kuemifiski i Stari-
slaw Mikke. SA gwaretem tego, 2e metr
miezy meEr. Bewstydnie kontestowy
apis autorstwa tych wielkich adwoka-
tdw przeszkadza sryl4czni€ tym, kt6rzy
chcieliby go rozmyf, bo rego utyliramie
potuebuj+ Zbi6r ruad jednoznacznie
precyzu je, co jest dozwolon4 inlomacje
o wojej dzialalno5ci, a co niedozwolon4
rekla;I4 25den czytclnik tego zbioru nie
moze miea w rym wglqdzie w4tpliwosci.
Wlwism presja B zmianywomawia-

Adwokatura sama pozbawia siq wLasnych
imponderab nr6w. P rzyzwy vaj4 2e zasady
zawodowe wolno narusza(bo nie idzie za
tym instrument dyscylrlinujqcy.
To dla palestry kierunek samob6jczy

nlrl zakresie jest nierozs4dna, bo wFdka
z niewiedzy. Ci, kt6zy siq jej ctomagaj4,'
nie znaj4 historii adwokatury nie wiedzq,
sk4d zakaz rel{amowanria sle adwokatdw
powstal i czemu sluiy. Nawet ich to nie
interesuje, a nie maj4 te2 doSd wyobri-
ni, aby sobie wystawig co siQ sGnie, gdy
postdowany puez nich akaz zostanie
suniqty. Trudno inaczej takie podejicic
oceni( jako caikowicie naiwne, niedojnale
i, 2e tak powiem, bezwstydne. wiem, ja-
lde tego rodaju stwierdzenia sprowadz4
gromyna moi4 glowq, de upomimie siq
o konieczn4 pokorq wzglgdem ffizych
poprzednik6w je$ wazniejsze niz obawa
pzed krytyk4.

No dobEe, Zakazjest. I jego Eruszenia
tei 5i. ,ak pan wiq< cenia Eytuacjq. ie
zakd reklamy jert slabo egzekwqwany?
Na ten temat wole siq nie wypowiadai.
Okreslenie ,,slabo" jesr o tyle z.abawne,
2e naleiTje zestawii z faktycznym ,;wca-
ie". Jak to ocenian? OceD jest (zywista
ad.wokatua sma pozbawia siq wlsnych
imponderabili6w. Przyzwyczaj4 2e zasady
zawodowe wolno narNzad, bo nie :idzie
za tym insrument dyscyptinuj4cy. To dla
palestry kierunek samob6jczy.A wiqc flie
powinniSmy sig niczemu dziwii ili tez
nie wolno tm wobec aegokolwi€k pro-
Iestowaf, bo pretensjq mozemymiec wy-
lqcznie do siebie.

W wielu pafistmch Unii Europejskiej
adwok:ci mogq siq rcklamowaa. CzV iytu-
acja polskkh adrckat6w jest inna?
W Niemcztrh czy Szwajcdi ishieje bar-
dzo wysoko posuniqta dyscyplim Sro-
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dowiskowa, kt6ra wywiera silny wpll.v
m funkjonowanie czlonkow pale.stry.
W sfuacji tych pafistw uie chod.zi siqc
o apis w kodeksie etyki, lecz o poczucie
przyzwoitoSci zawodowej. To jest jedruk
proces, kt6ry siq dlugo ksztaltuje i wolno
dojrzewa. Poa tym jest on mozliwy je-
dynie m ustablizowanym ryn-krl U m
wiele z tych koniecznych pzeslanek jest
dopiero w stadim pocz4tkowynl W efek-
cie w imych pat'rstwach odblokowmie
zeki, kt6ra m spokojne koryto, nie spo-
woduje powodzi, a mqcz uiy'nienie na-
bfze2y. w naszlrn przypadku doprowadzi
do potopll

,ednak mlodzi adwokaci - po zhiesiehiu
zakazu - nie widzl potopu ht'lko klient6w
pukaj+Vch do drzwi ich kancelarii. M6wi+
reklama pomoie nam wystartoei.
DobnE to ceniajl?
Odpo$'iedi awana jest w barulnlm plta-
niu, a nimowicie: kogo byloby D relilme
srai. To sA jak wiadomo ogrmne toszry,
a pzy tym obardrc niskiej stopie zwotu
z poniesionej inwestycjl Nie oszukujmy
siq: absolutna wiqkszoi( poczqtkuj4cych
nigdy z reklmy nie skorzystalaby, ponie-
m2 zwycajnie nie maj4 ru to tunduszy.
Na reklamie skorzystaliby wyl4cznie ci,
kt6rych na ni4 stad. A kogo stai? To jui
pytmie reroryczne. Tak wiqc zniesienie
zaluu reklarny jest rdmoznaczne z cal-
kowitlm wchloniQciem ind)ryidulnych
adwokat6w i malych sp6lekprzez wielkie
organizmy, bo tylko on€ bytl'by w senie
ponosie koszty reklamomnia siq- Ten
kierunek nie sluiy ani n'ymiarowi spra-
wiedliwosci, ani adwokatuze. Poa ttm
mnicmaaic, ic reklmE mozru 6qpic
faktyczny dorobe\ wiedzQ, wysilek i to, co
ich suru przynosi jest pzejawem osa-
kiwania: w drugiej kolejnoici adresar6w
reklamy, ale w pieMs4m zqdzie smego
siebie. obydwa te dpekty sllrtl negaryw-
nie spoleceistwu.

Skoro adwokaci nie powinni sie rekla-
mom€, to mote (hfiiai samorzld
powienien..lak pan Genia atcje wizerun-
kowe adwokatury?
Najlepszym sposobem reklamowia a-
wodu i funkji adwokata jest dostarca-
nie przez niego wy2szej jal@Sci pomo€y
pramej, niZ to ayni;l inne grupy zawo-
dowe. To jest mjlepsa gwmcja tego, by
klienci Swiadomierozroiniali adwokat6w
od innych os6b, lc6re zajmuj4 siq obsluga
prawn4. To jest dosi oczywiste, a jednak
nie zmjduje pomztrhnego zrozmimia
w$odowisku.

,ak utuyma€ tradycjl awodu?
Iedynie poprzez staranne kszulcenie
na uczelniach, a nastqpnie na aplikacji.
Byf mo2e trzeba takZe zreflektome siQ
i pvyzmf, ie jednak poddanie reguiacji
niektdrych awoddw jest pozyteczne dla
spoteaeristwa.

l(tog m6glby powiedriea, ie prezentuje
pan stanowisko nadmiemie konema-
tyrme,
Oceniae kazdemu wolno. Rozmawia-
my jednak o dw6ch pueciwstamych
st'tuacjach. W jednej zasady obowi4zuj4,
podczas gdy w drugiej nie ma 2adnych
zasad. Figura posrednia nrie isl:nieje, bo
to klasyczny uklad zero-jedynkowy. Nie
jestem pewien, czy podejscie, w ktorym
najistomiejsz4 rolq gra wzgl4d na wy-
r6m1rumie miqdzy adwokatmi szans
i oparcie konkurencyjnosci na innych
kryteriach niZ lewizna semowana po-
przez reklamq, nalezy kwalifikomf jal<o

puejaw konseruatyzmu Je6li zatem od-
wolywanie siQ do rzetelno5ci iuczciwoici
w nastawieniu adwokat6w wzglqdem
siebie i klienteli jest postaw4wsteczne,
to fizeba wylAczye Swiatlo, a w ksiqdze
pod tltulem ,,Adwokatura" nalezy za-
pelnif ostatni4 kartq sakramentalnym
,,The end".

RD3rrrwirla Ewa Mada turdlifirka

Za kolejne dziewiq€ lat bqdzie jui za p62no
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dziemik 2oo4 r. Polska zostala wlasnie lgl '. ,i 
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czlonkiemuniiEuropejskiej,premierem W -j! _* a
zostal Marek Belka, a tel€fon z koloro- \. i"4p f pfO-1-[
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tego czasu minela blisko dekada i choi
Swiat dokola bildzo siq zmienil, zalez
reklamy adwokackiej nadat wypeinia
strony zbioru zasd etyki adwokackiej.

)ak zatem wytlumaczye to, ie wyszu-
kiwarki internetowe pqkaj4 w szwach od
pozycjonowanych anorc6w kancelarii,
portal YouTulre pelen jest flim6w rekla-
mowych adwokat6w - a bgd4cy onegdai
przedmiotem tart6w slogm:,,Pierusza
porada prama gratis", pada w nich nad
wyrz cz€sto?

Dtaczego bral< jakichlolwiek infoma-
cji o wszczymaniu z urzqdu posrgpowafi
dysc'?linarnych, o rosn4clm dorobku
orzeczniczym s4dow w zakresie pojqt
reklamy i informacji o dzialalnoscl ad-
wokackiej?

Dlaczego Meszcie niewielu spoirdd
nas decyduje sig sygnalizowaf wla-
Sciwym orBanoln o przypadkach nie-
uczciwej konkurencji ze strony imych

adwokai

kancelarii, kt6re ignorujtr przepisy sa-
morz4dowe?

Aby odpowiedziei m.in. na powyzsze
pyunia. lodzka adwokarura ponowrie
prziQta na siebie zadan ic przpwdccnia
wemqtrznej debaty o problemie rekla-
my w adwokaturze. spolecznym odbiorze
naszego zawodu i jego przyszloSci. Kon-
terencja zorganizowana 4 i 5 prtdzier-
nika 2or3 r. spotkala siQ z ogromnym
zainteresowaniem nie tylko wladz pol-
skiej palestry - lecz przede wszystkim
przeszlo dwstrprzedstawicieli nilze-
go zawodu reprezentuj4cych wszystkie
izby adwokackie.

Sledz4c materialy z obydm wydarzei,
mo2na pokusif siq o spostrze2enie, 2e
my adwokaci niezmiemie i w znaliomi-

tej s.iqkszosci odrzucamy ewentuainose
zniesienia zkazu reklamy. Najczqsciej
pogl4d ten motywowenyjest trosk4 i spo-
sobem postuegmia przez m nxzego
zawodu poprzez pryzmat jego szczeg6l-
nego chalakteru, jako awodu zaufania
publicznego.

Uczesmicy konferencji - bogatsi o de-
kade doSwiadczei - pozostali co praw-
da otwarci na prawo indlwidualnego
adwokara do ograniczonego infomro-
wania o swej dzialalnoici, wci;y.2 jednak
byli bardziej przekonili do idei budo-
wania w przestrzeni publicznej wize-
runku adwokatury in corpore - marki
daj4cej rgkojmiq profesjonalizmu i etyki
zawodowej. z wyst4pief plynqly r6miez
glosy dczaprobaty wobcc dzialafi pionu
dysc,?linarnego samoz4du, czqsto bier-
nego wobec naruszefl zakazu reklamy.

ChoC wiqks206e powy2szych uwag
i postulat6w kierowano do wladz ad-
wokatury juZ po poprzednim spotka-
niu - wSr6d adwokat6w widoczne jest
powszechne przekonanie o braku ich
nale2ytej realizacji.

od uczestnik6w konferencji pilnie
zatemponowle wezwanie do dzialania.
warto je uszanowai - za kolejne dzie-
wiqi lat moze byi juz dla nas wszyst-
kich za p6ino.


