NBP nie ma monopolu na wzoér pieniedzy
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Bank centralny uwaza, ze banknoty sa chronione przez prawo
autorskie. Wiekszos¢ ekspertow ma jednak inne zdanie w tej sprawie

Narodowy Bank Polski nie tylko zwalcza skrajne formy wykorzystania
pienieznej grafiki (ich wzorow), np. do reklamowania ustug seksualnych,
ale rowniez do zobrazowania artykutu na temat finansow w prasie.

Oficjalnie stanowisko NBP (szerzej prezentowane na jego stronach) jest
takie, ze jako emitent i wtasciciel praw majatkowych do projektow
znakow pienieznych zastrzega sobie w kazdym wypadku prawo wyrazenia
zgody na ich reprodukowanie, aby wykluczyc ich odwzorowywanie w
formie dezawuujacej ich powage.

Stowka reklamowka

- Zdarzato sie, ze agencja reklamowata ustugi seksualne, kolportujac je na
kopiach stuztotowek, ktos inny produkowat papier toaletowy z wzorem
banknotow - wskazuje Przemystaw Kuk, dyrektor biura prasowego NBP. -
Interweniowalismy takze, gdy w reklamie jednego z bankow pokazywano
darcie ztotowek.

NBP tropi zwtaszcza przypadki sugerujace niszczenie banknotow (monet),
np. gniecenie, dziurawienie, palenie, wszelkie formy dezawuujace
powage znakow pienieznych.

Bank centralny nie wskazuje konkretnego przepisu prawa autorskiego, ale
jego ogoblne zasady, ze na korzystanie z utworu konieczne jest
uzyskanie zgody autora (dysponenta utworu, w tym wypadku projektu
monety czy banknotu).

Bo tez ustawa nie mowi nic wprost o pienigdzach, wyraznie natomiast
stanowi w art. 4, ze nie s przedmiotem prawa autorskiego urzedowe
dokumenty, znaki i symbole.



- | ten przepis wytacza autorska ochrone banknotow czy monet.
Dominujacy jest poglad, ze kategoria znaki, symbole obejmuje znaki
pieniezne - wskazuje prof. Ewa Nowinska z Instytutu Prawa Wtasnosci
Intelektualnej UJ. - Jezeli tak, to nie jest naruszeniem zilustrowanie
banknotem gazetowej publikacji ani wykorzystanie go w reklamie.
Jedyne, co wchodzi w rachube, to rygory ustawy o zwalczaniu nieuczciwej
konkurencji, gdyby reklama deprecjonowata wizerunek pienigdza.

Niektorzy dopatruja sie mozliwej ochrony powagi banknotu w art. 137
kodeksu karnego, ktory dotyczy zniewazenia symbolu panstwowego.
Jednakze prof. Zbigniew Cwiakalski nie ma watpliwosci, ze przepis ten nie
mogtby miec zastosowania do ochrony pieniedzy.

Prawo cytatu

Stanowisko NBP jest blizsze prof. Janowi Bteszynskiemu, znanemu
specjaliscie od prawa autorskiego. Uwaza on, ze chroni ono graficzng
strone pieniedzy jak wszystkie inne utwory. Jedyna mozliwos¢
wykorzystania tych utwordw to tzw. prawo cytatu (patrz ramka). Ale to
wyjatek od reguty i musi by¢ ono wyktadane scisle - wskazuje profesor.
Jesli zatem ktos pisatby o nowych monetach czy ich szacie graficznej, to
mogtby nimi zilustrowac artykut, ale juz nie do zobrazowania operacji
finansowych.

Zupetnie inne zdanie ma adwokat Jerzy Naumann. - Stanowisko NBP
ociera sie o absurd, to tak, jakby od fotografa robigcego widokéwke w
miescie wymagac¢ zgody architektow budynkéw, ktére obejmuje w
kadrze. Idac tym tropem, Unia czy Europejski Bank Centralny mogtyby
zakazac pokazywania w telewizji automatow przeliczajacych euro, o
ktorym teraz tyle sie mowi.
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